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Sporun Burjuvalagsmasi

Kitle Iletisim Caginda
Burjuvazinin Dontsiimu

Daghan Irak

Spor sosyolojisinde hatir1 sayilir bir yer tutan taraftarlik ¢aligmala-
11, literatiire sosyo-politik konjonktiiriin akademik ve entelektiiel ¢alis-
malarda yarattig1 degisimlerle beraber girmistir. 1960’11 yillara kadar
spor sosyolojisinin sosyal bilimlerin bir alt dali olarak varligindan s6z
etmek cok da miimkiin degildi. Defrance (2011, s. 14-15)’1n da altim
cizdigi iizere bu durum, 1960’11 yillarda Ikinci Diinya Savasi sonrasi
Bati’da ortaya ¢ikan refah toplumunun kurumlarma sistemik elestiri-
ler getiren Marksist ve neo-Marksist akimlarin sosyal bilimlere hakim
olmaya baglamasiyla degisti. Sporun kapitalist ekonomik sistemin bir
parcasi olarak ekonomik sermaye birikiminin bir mevzii oldugunun
kabulii, sistem elestirisi iginden beslenen bir spor sosyolojisini bera-
berinde getirdi. Buna gore, kitle iletisim araclarinin yayginlasmasiyla
beraber spor, genis kitleleri pesinden siiriikler hile gelmis, bu durum
sporun saha i¢inde ve disinda ekonomik sermaye birikimi yaratir du-
ruma gelmesini saglamis, sporun bu doniigiimii onu takip edenlerin de
taraftarlik bi¢imlerinde degisim yasamasini zorunlu kilmigti. Sporda,
Ozellikle de onun en popiiler bransi futbolda yasanan bu doniisimii
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ilk kaleme alanlardan Ian Taylor (1971), ayni zamanda taraftarlik
bigimlerinin ekonomik sermayeyle olan iliskisinin sinif ¢eligkisinin
bir parcasi oldugunun altin1 ¢izmis, sporun “uluslararasilagmasi ve
kurumsallagsmasi”nin 1g1iklandirmali stadyumlar ve parlak sayfali der-
giler gibi yeniliklerle birleserek bir “burjuvalasma” siireci yasadigini
one siirmiistiir. Taylor bu baglamda, spor sosyolojisinin &nciileri ve
kendi ¢agdaslari olan Dunning ve Leicester Okulu aragtirmacilarindan
da farklilasmis ve holiganizm/siddet odakli bir sosyolojiden ziyade
diyalektik tarihselligi 6n plana koyan ve aktorlerin davraniglarin1 bu
tarihsellik iizerinden acgiklayan bir sosyolojiyi dnermistir.

Ilerleyen yillarda, 6zellikle uydu televizyonu ve sonrasinda internet
gibi kitle iletisiminin kapsamini ve bigimini tamamen degistirecek ge-
lismelerin yasanmasiyla, taraftarlik ¢calismalarinda Ian Taylor’in 6nii-
nii actig1 bu yaklasimin agirlik kazandigini gérmekteyiz. Gergekten
de, sporun hem popiilerliginin artmasi, hem de ekonomik sermaye bi-
rikiminin buna bagli olarak hizlanmasinda kitle iletisiminin rolii inkar
edilemez. Dolayistyla, giinlimiize dair taraftarlik ¢alismalarinda da bu
sosyo-ekonomik baglamin goz ardi edilemeyecegini diisiiniiyoruz. Bu
makale de ise lan Taylor’in “sporun burjuvalasmasi” olarak tarif ettigi
stireci, kitle iletisim araglarinin tarihi iizerinden agiklayarak baslamak
durumunda. i1k olarak &zellikle 1960’larin sonundan itibaren kitle ile-
tisimiyle sporun yollarinin nasil kesistigini anlatip, daha sonra giinii-
miizde bunun ne sekilde yasandigini agiklamay1 deneyecegiz.

Diger taraftan, sporun ve taraftarligin doniisiimiinii 1960-2000
aras1 yasanan teknolojik ve siyasi gelismeler iizerinden agiklayan
caligmalar da son yillardaki gelismelerin gerisine diismiis durumda-
lar. 1960°larda futbolun televizyon yayinlar araciliiyla genis kitle-
lere ulasarak sektdrlesmesi, 1980’lerden itibaren uydu televizyoncu-
luguyla beraber kiiresel bir hal almig, 1990’larda yasanan ekonomik
ve kiiltiirel kiiresellesmeyle de bu durum bir asir1 metalagsma dal-
gasina doniigmiistii. Bu siire¢ igerisinde Dogu Bloku’nun yikilmast
ve Bosman kurali gibi gelismeler de futbolcunun emeginin serbest
dolagimini beraberinde getirdi ve futbol kapitalizminin kiiresel do-
minasyonunu sagladi. Bu dominasyon, kuskusuz ekonomik oldugu
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kadar kiiltiirel bir hegemonyay:1 da igeriyor ve insanlarin futbola ba-
kisin1 yeniden sekillendiriyordu.

2000°1i yillardan itibaren, genis bant internetin diinyanin 6nemli
bir kisminda yayginlagmasiyla bu trendde énemli bir kirilma yasandi.
Ucuzlayan ve gelisen teknolojiler, kullaniciyi izleyiciden igerik iireti-
cisine doniistiirmeye bagladi. Forumlar ve bloglarla baglayan bu igerik
iretimi, Web 2.0 teknolojisinden yararlanarak iiretilen Facebook ve
Twitter gibi sosyal medya mecralartyla iyice kitlesellesti. Bu kitlesel-
lesme, emeginin kullanim1 esneklesen ve belirsizlik i¢inde kalan orta
smiflarin politizasyonuyla ayni donemi ve ayni mecralar1 paylasti.
Dogrudan yeni kitle medyasiin igine eklemlenen futbol, hem kendi
metalagma siirecinin, hem de metalastik¢a daha ¢ok hitap ettigi orta
sinifin doniisiimiiniin bir sonucu olarak politize bir alan haline gelme-
ye basladi. Bu makale, kitle iletisim araglar1 ve futbolun doniisiimiini
tarihsellestirerek bu politizasyonu agiklamay1 hedeflemektedir.

Futbolun Kitle iletisim Araclariyla iliskisi

Futbol, Amerika Birlesik Devletleri’nde en popliler sporlardan
biri olmamakla beraber, spor yayincilig1 tarihinde bu iilkenin 6zel bir
yeri oldugundan, sporla kitle iletisim araglarinin iliskisinde Amerika
ornegine deginmek gerekir. ABD, diinyada ulusal liglerin en erken
kuruldugu iilkelerden biri olup, ayn1 zamanda iletisim agisindan da
diinyanin 6nde gelen iilkelerindendir. 1868 gibi erken bir tarihte, 350
takimin yer aldig1 bir ulusal beysbol ligi kurulmus, farkli sehirler-
den takimlar diizenli olarak deplasmanlara gitmeye baglamist1 (Katz,
1993, 5.374). Ingiltere’de ise ulusal dlgekte ilk futbol ligi ancak yir-
mi yil sonra kurulabilecekti. Amerika’da ulusal liglerde yasanan bu
erken gelisim radyo, telefon ve telgrafin da gelisimiyle paralellik
gosterdi. Ancak maliyetler nedeniyle naklen mag¢ yaymi yapilmasi
miimkiin olmuyordu. Amerikal1 yayincilar1 masraflart azaltmak igin
pratik bir formiil gelistirdiler. Yerel muhabirler magta olanlar1 Wes-
tern Union’in telgraf aglarimi kullanarak radyo merkezlerine aktari-
yor, radyodaki spikerler de bu gelismeleri yerindeymisgesine dinle-
yicilere sunuyordu (Bryant ve Holt, 2006, s.32). Bu pratik yontem,
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Amerika’da mag yayinciliginin ¢ok erken tarihlerde baslamasini sag-
lad1. 1920’lerden itibaren ise telefonla mag¢ anlatimina baslandi. Fer-
di sporlardan boks da radyodan takip ediliyordu. Radyodan naklen
yayinlanan ilk spor karsilagmasi da 1920°deki Dempsey-Miske boks
mag1 oldu (Schwartz, tarih yok). Ayn1 y1l Amerikan Futbolu maglari
da radyodan aktarilmaya baslandi.

Diger taraftan beysbol Amerikan sporlarinin lokomotifi olma-
ya devam ediyordu. Televizyonun icadinin ardindan da bir siire bu
durum gecerliligini korudu. ikinci Diinya Savasi’nin hemen 6ncesi
Amerika’da televizyondan yayinlanan ilk spor kargilagmasi tek ka-
merayla c¢ekilen 17 Mayis 1939’daki Columbia-Princeton kolej beys-
bolu mag1 oldu (Bryant ve Holt s. 33). Basketbol ve hokey maglari da
televizyondan yayinlanmaya bagladi. Bu arada televizyonun yaygin-
lagsmasi, Amerikan sporlar1 arasindaki popiilerlik dengesini de degis-
tirecekti. Daha yavag ve aralikli beysbolun zirvedeki yerini zamanla
Amerikan Futbolu alacakt1 (Enriquez, 2002). 1967°de bu sporun iki li-
ginin birlesmesiyle Ulusal Futbol Ligi (NFL) ve bu ligin sampiyonluk
mag1 Superbowl dogdu. Superbowl bugiin hala diinyanin en yiiksek
reklam gelirine sahip spor organizasyonudur.

Ingiltere’de Spor Yayincilig

Ingiltere’de spor yayinciligi Amerika’dakinden ¢ok daha geg bir
tarihte baslamis, Amerika’daki telgrafla yayincilik sistemi uygulan-
madigindan ilk yaynlar i¢in 1920’lerin sonu beklenmistir. Bu arada
Avustralya ve Irlanda gibi ingiliz Milletler Toplulugu topraklarinda
da radyodan spor yayinlari Ingiltere’ye kiyasla birkag sene erken bas-
lamistir. Bunun nedenleri, Ingiltere’de 1922 itibartyla yalnizca 36 bin
radyo lisansinin olmasi ve radyodan yapilmak istenen naklen yayin-
larin gazete sahipleri tarafindan “haksiz rekabet” gerekgesiyle engel-
lenmesidir (Huggins, 2007, s. 494). 1927°de BBC’nin kurulmasiyla
naklen yaymlar baslamis, bu sene icerisinde futbol ve rugby maglar
kismen de olsa naklen yayinlanmistir.

Ingiltere radyodan spor yaymncihiginda ge¢ kalmissa da, televiz-
yon yaymciliginda Amerika’dan daha hizli davranmistir. 1937°de
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baslayan BBC televizyon yayinlarina ilk giinlerden itibaren spor ya-
yinlari dahil edilmistir. Televizyonun ilk giinlerinde yalnizca Lond-
ra’daki 2000 haneye yayin yapilirken, sehrin kuliibii Arsenal’in ant-
renman maglart yayimnlanarak futbol yayinlar test edilmig, 1938’de
ise Wembley Stadyumu’ndan ilk naklen televizyon yayini yapilmistir
(Haynes, 1998, s.213). Radyodaki agirkanliliga karsin televizyonda
hemen yaym denemelerine gecilmesinin belki de en 6nemli nedeni,
televizyon kurulmadan hemen once radyodaki mag yaymlariyla ilgi-
li yapilan bir aragtirmadir. Arastirma, spor yaymlarinin ingiltere’de
radyodan ciddi bir kitle tarafindan takip edildigini gostermektedir
(Huggins, 2007, s. 499). 1955°te 6zel yaymnci ITV’nin de kurulma-
styla bu yaymlar hizlanacaktir. BBC, Federasyon Kupasi maglarini
yayinlarken, ITV de yeni baglayan Avrupa Kupasi maglarini yayinla-
yacaktir. Ilerleyen yillarda magclar bu iki kanal paylasacaktir.

1960°tan itibaren Ingiltere Futbol Ligi maglarmin da televizyon-
dan yaymlanmaya baslamas, iilke futbolunda 6nemli degigsimler ya-
ratir. Baglangigta 6zet yayinlarla baslayan mag yayinlari ilgi ¢ektikge,
naklen yayinlari sayist artmistir. 1967°de BBC, futbol lig yayinlar
icin 800 bin Pound ddeyerek, o giine kadar bir spor karsilagmasi i¢in
6dedigi en biiyiik paray1 yatirir (The Times, 14 Mart 1967). Liverpo-
ol kuliibiiniin taraftarlarinin, bu yillarda sehrin gururu The Beatles’in
sarkilarini tezahiiratlara uyarlayarak, ortaya koydugu daha once go-
rilmemig sovlari televizyondan diger takim taraftarlarinca da izlene-
cek ve kopya edilecektir (Williams, Long ve Hopkins, 2001, s. 62).

Ingiltere’de 1980’lerden itibaren uygulanan neo-liberal politikala-
rin yarattigi igsizlik ve buna bagli siddetle beraber futbola olan ilgi
azalmaya baglar. Heysel ve Hillsborough stadyum facialar1 sonrasinda
polisiye tedbirler artirilirken, futbolun yeniden ilgi ¢ekmesi amaciyla
bir dizi tedbir alinir. Bu tedbirler Muhafazakar Parti hiikiimetinin po-
litikalart dogrultusunda futbolun alim giicii daha yiiksek bir kitleye
hitap etmesi iizerine kuruludur. Bu baglamda, stadyumlardaki otur-
ma diizeni degistirilip, aligveris merkezi ve restoran gibi eklemeler
yapilirken, lig sistemi de degistirilerek ingiltere Premier Ligi kuru-
lur. 1992°de kurulan bu ligin getirdigi 6énemli degisimlerden biri de
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yayincilik konusunda olur. Ligin yayin haklari1 6zel uydu platformu
BSkyB’ye toplu olarak satilirken, daha 6nce BBC ve ITV tarafindan
uygulanan esit gelir dagilimi ve kiigiik takimlarin siibvansiyonu uy-
gulamalan terk edilir; biiytik, basarili ve popiiler takimlar pastadan
¢ok daha biiyiik pay almaya baslar (Irak, 2013, s. 96). Bu, kisa siirede
takimlar arasindaki makasin a¢ilmasina ve kii¢iik takimlarin iflasa sii-
riiklenmesine yol agacaktir.

Tiirkiye’de Futbol Yayinciliginin Tarihi

1927 yilinda yayina baglayan Tiirkiye Radyolari, ilk naklen mag
yayinint 1933°te Taksim Stadi’ndan yapar. O dénemin en 6énemli spor
dergisi Spor Alemi’ni ¢ikaran ve Taksim Stadi’nin da isletmecisi olan
Celebizade Sait Tevfik Bey’in anlatti§1 mag, kisitli imkanlarla radyo-
dan aktarilir. flerleyen yillarda yaynlarin gérdiigii ilgi {izerine ulusla-
rarasi giires miisabakalar1 da radyodan aktarilacaktir (Ankara Univer-
sitesi Iletisim Fakiiltesi, tarih yok).

1968 yilinda baslayan televizyon yaymlari, radyodan mag yayin-
larinin alisilageldigi bir doneme denk diiser. Bunda Tiirkiye’de tele-
vizyonculugun radyoculuga kiyasla emsallerinden ge¢ baglamasinin
da etkisi vardir. Dolayisiyla, tipki Ingiltere’de oldugu gibi o yillarda
televizyondan mag yayinlarina bir talebin oldugu rahatlikla sdylenebi-
lir. ik futbol mag yayinlar1 1970 Meksika Diinya Kupasi’yla baglamus,
ancak bu turnuva, imkanlarin yetersizligi nedeniyle kisa mag¢ dzetleri
seklinde aktarilabilmistir (Milliyet, 21 May1s 1970). Yine de bu kisith
yaynlar biiyiik ilgi gérmiis, diinyadaki futbol seviyesinin kesfedilme-
siyle beraber Tiirkiye’deki futbol seyircisinin futbol algis1 genislemeye
baglamistir. Gazete sayfalarini “devletin biiyiik transferlere izin ver-
mesi halinde Pele’yi ya da Beckenbauer’i getirebilecegini” sdyleyen
kuliip bagkanlar stislemeye baslamis (Milliyet, 20 Haziran 1970), Tiir-
kiye Kupasi finalistleri Eskisehirspor ve Goztepe oyunculart Diinya
Kupas: final mag1 yaynini, Milliyet Gazetesi binasinda birlikte takip
etmislerdir (Milliyet, 23 Haziran 1970). Diinya Kupasi yaynlariimn
yarattig1 bu biyiik ilgi, 25 Mayis 1971°de Tirkiye-Federal Almanya
maginin TRT’den naklen yayinlanmasini saglamistir. Bu yaymin 12
Mart muhtirasinin hemen ardindan gerceklesmesi dikkat ¢ekicidir.
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1972 itibariyla Tiirkiye televizyonunda Avrupa Kupalari maglari,
milli maglar ve Cumhurbagkanligi Kupasi gibi 6nemli yerli maglar
naklen yayinlanmaktaydi. Lig maglar1 ise genis Ozetlerle seyirciye
aktariliyordu. Bu yillarda dis kaynakli futbol yayinlarinin artmasi,
Tiirkiye futbolunun o yillarda Avrupa’nin ne kadar gerisinde kaldigini
da gosterecek ve 1980’lerde yasanacak modernlesme hamlesinin psi-
kolojik zeminini hazirlayacakti.

1980 darbesi sonrasinda hem medya hem de futbol benzer bir yola
girdi. Siyasal ve toplumsal hayatin hemen hemen tamamen askiya
alindig1 bu dénemde, medya ve futbol sosyal hareketleri ikdme edecek
araglar olarak goriildii ve devlet tarafindan desteklendi. Ozellikle 1983
secimleri sonrasinda iktidara gelen cunta doneminin “siiper bakan”1
Turgut Ozal déneminde farkli sektdrlerden is adamlar1 hem medya-
ya, hem de futbola yatirim yapmalari igin tegvik edildiler. Avrupa’dan
Jupp Derwall gibi 6nemli bir teknik adamin gelisiyle, ilk ¢im antren-
man sahalar1 gibi pek ¢ok yenilik futbol hayatinda yasand1 (Gokagti,
2008, s. 208). Kuliiplere kendi sezonluk biletlerini satma hakk1 verildi
ve bilet fiyatlarinda %400’e yakin bir yiikselis gergeklesti (Milliyet,
2 Eyliil 1989). Futbolda sermaye birikimi hizlanirken, 1988-89 sezo-
nunda Galatasaray, Avrupa Sampiyon Kuliipler Kupasi’nda yari finale
kadar yiikseldi. Bu Tirkiye i¢in bir ilkti.

Futbol giderek bir sektor haline doniisiirken, yolu televizyonculuk-
la —yine devlet eliyle- kesisti. 1990 yilina gelindiginde Tiirkiye Futbol
Federasyonu heniiz 6zerk bir kurum degildi. TV yayinciliginda ise
devlet tekeli devam ediyordu. Bu kosullar siirerken, 1990°da Turgut
Ozal’in oglu Ahmet Ozal ve ortagi Cem Uzan, illegal olarak ilk 6zel
televizyon Magic Box-Star 1’1 kurdular. Ludwigshafen-Almanya’dan
uyduya ¢ikan sinyal, 6zellikle ANAPl belediyelerin yerlestirdigi
aktaricilar sayesinde Tiirkiye’de karasal antenlerle izlenebiliyor-
du. Televizyon tekeli boylece kirilirken, 1990 Subat’inda yasalara
gore korsan olan bu kanal, Tiirkiye Futbol Federasyonu’na bir tek-
lifte bulundu ve TRT nin elinde olan lig maglariin yayin haklarina
talip oldu. Ozel kanal bunun karsiliginda, biiyiik kuliiplere 5 milyar
lira + reklam gelirlerinin %15’ini, diger kuliiplere ise 1.5 milyar lira
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odeyecekti (Milliyet, 20 Subat 1990). TRT nin muhalefetine ragmen
anlagma saglandi. Korsan statiisiindeki kanal, devletin PTT’si araci-
ligryla uplink sinyali gonderiyor, yine devletin Genglik Spor Genel
Miidiirligii izniyle maglara giriyordu. Mag yayinlar1 Tiirkiye’de 6zel
televizyonculugun ytiikselisini hizlandirdi ve Star 1’e pek ¢ok rakip
geldi. Bunlar arasinda Erol Aksoy’a ait olan Show TV, 1993 yilinda
ilk sifreli kanal Cine 5’1 kurdu ve mag yayinlarint devraldi. Futbola te-
levizyondan ayrilan pay giderek biiyiirken, bu biiyiime tipk1 ingiltere
orneginde oldugu gibi biiyiik takimlarin lehine oranlaniyordu. Daha
sonraki yillarda Teleon ve Lig TV mag¢ yayinlarini ihaleyle alirken, bu
durum ¢ok fazla degismedi.

Televizyon Yayinlarinin Futbola Etkisi

Televizyon yaymlarinin futbolun kitlelere erisimindeki biyiik rolii
hem televizyonun, hem de futbolun islevi ve tiiketim seklinde 6nem-
li degisiklikler yaratmistir. Umit Kivang, “evlerde ikinci televizyonun
gereklilik olarak algilanmasi”n1 futbol yayinlarina, futbolun hizla kii-
resellesmesini ise televizyona baglamaktadir (Kivang, 2001). Akade-
mik literatiirde de bu goriisle paralel pek ¢ok galismaya rastlayabiliyo-
ruz. Ornegin Nowell-Smith (1978), her ne kadar televizyonun futbolda
esit temsiliyet sagladigi yoniinde savi ilerleyen yillarda gegerliligini
kaybedecekse de, oldukg¢a erken bir tarihte televizyonun “sinirlari ol-
mayan futbol” yarattig1 argiimanini gelistirmistir. Giulianotti ve Ro-
bertson (2012) ise, futbolun televizyon araciligryla diinyaya agilmasi-
nin neo-merkantilist pratikleri beraberinde getirdigini savunmus, buna
ornek olarak da Almanya ve Ingiltere’de lig maglarmin diinyanin farkli
yerlerinde izlenebilmesi igin farkli saat dilimlerine béliinmesini goster-
mistir. Spor sosyolojisinin 6nemli aragtirmacilarindan Sandvoss (2003)
televizyonu “futbolun son elli yildaki doniisiimiinde bir numarali fak-
tor” olarak gostermis, televizyonun futbolda bir tiir “hiper-gerceklik”
yarattigin1 savunmustur. Dubal (2010) de benzer bir savla, uydu te-
levizyonunun ortaya ¢ikigindan sonra futbolda biriken ekonomik ser-
mayenin ve kiiresellesmenin taraftarlarda bir yabancilagsma yarattigim
sOylemistir. Taraftarlik tizerine ¢alisan Brown ve Walsh (2000), tele-
vizyon gelirlerini Almanya ve Ingiltere gibi iilkelerde futbol diinyasini
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degistiren faktor olarak gormiislerdir. Neil Taylor (2004) ise, 1990’lar-
dan itibaren uydu televizyonlari iizerinden satilabilir bir meta haline
gelerek ciddi bir rant iceren televizyon yayimlarinin, taraftarligin ol-
dugu kadar kuliiplerin ve kimin ¢ikarma hizmet ettiklerinin de doniis-
mesine neden oldugunun altin1 ¢izmis, kuliiplerle taraftarlar arasindaki
mesafenin artigina dikkat ¢gekmistir. Futbolun televizyonlardan satilan
bir tirlin haline doniismesi, stadyumu taraftarlik deneyiminin yagan-
dig1 yegane alan olmaktan ¢ikarmis, onu daha kiigiik alanlara iterek
bireysellestirmistir. Dahasi, yasanan ekonomik sermaye birikimi, fut-
bol taraftarligi deneyimine kimin ne kadar erisimi olacagimi tamamen
satin alim giicii lizerinden belirlemis, tiikketimi taraftarligin basat l¢iitii
olarak ortaya koymustur. Crabbe ve Brown (2004), gayet isabetli bir
sekilde Bourdieu’ye gonderme yaparak taraftarligin sinifsalligin tiike-
timin belirledigini iddia etmis, taraftarin kuliibe aidiyetinin bir “ticari
inkllizyon” 6rnegine doniistiigiinii soylemistir. Tiirkiye’deki kuliiplerin
iiriin satarken kullandi81 “gergek taraftar lisans iiriin satin alir” tipinden
sOylemler, aidiyetle tiiketim arasindaki bagin lilkemizde de fazlasiyla
mevcut oldugunu gostermektedir. Diger taraftan Wagg,bu miisteriles-
tirmenin taraftarlar agisindan bir “kiiltiirel miicadele” alani yarattigini
da soylemektedir ki, bu makalede sonuca vardirmaya g¢alisacagimiz
temel fikirlerden biri budur.

1990’11 yillardan itibaren futbolda yasanan ekonomik kiiresellesme
taraftarlarda farkli tilkelerde farkli sonuglar dogurdu. Futboldaki asi-
r1 metalagmanin dogum yeri Ingiltere’de taraftarlar, gelir dagiliminin
adaletsizlesmesiyle, - kiigiik kuliiplerde yasanan ekonomik sikintilar-
dan da yararlanarak, - kuliiplerin yonetiminde maddi ve idari agidan
daha 6nemli rol oynamaya basladilar; ulusal bazda etkili bir taraftar or-
giitli olan Supporters’ Direct’i ortaya ¢ikardilar (Burnham, 2000). Ben-
zer denemeler bagka iilkelerde baska sonuglar verirken, Avrupa futbo-
lunun ¢at1 kurulusu UEFA da bu tip olugumlara destek vermeye basladi
(UEFA, 2009). Taraftarlarin karar alim siireglerine katilimi, bagka bazi
faktorlerin yani sira ilkelerdeki demokratik geleneklerden de dogru-
dan etkilendi ve kimi yerlerde basarili sonuglar alinirken, Tiirkiye gibi
bazi iilkelerde taraftar gruplari maddi ¢ikar gruplarina doniiserek, diger
taraftarlarin futboldan daha da sogumasina neden oldu.
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Futbolun asir1 metalagmasinin yarattigi farkli taraftarhik kipleri,
2000’lerde kitle iletisim araglarinin ¢esitlenmesi ve bigim degistirme-
siyle hareketlendi. Internet, stadyumda veya sifreli televizyon bulunan
mekanlarda mag izlemeye ekonomik giicii yetmeyen taraftar i¢in yeni
bir kamusal alan yaratti. Genis bant teknolojisi maglarin (¢ogu kez
korsan olarak) izlenebilmesini saglamakla kalmiyor, ayn1 zamanda
taraftarlarin futbolla ilgili icerik iireterek paylagmasina da imkan ve-
riyordu. Ayrica internet, futbol taraftarliginin mekan bagimliliginin
ortadan kalktig1 bu donemde, kiiresel (ve ironik olarak bireysel) bir
taraftar ag1 yaratilmasinin da mecrasi olmustu. Sandvoss’un 6ne siir-
diigii “hiper-gergeklik” kavrami internetin ve Web 2.0 teknolojisinin
sundugu imkanlarla ekstra katmanlar kazanarak yayilmis ve derinles-
misti. Ruddock ve digerleri (2010), Couldry’e referansla internetin
televizyonla ortadan kalkan eski tip “organik” futbol taraftarligini ye-
niden yarattigini 6ne stirmektedir. Auty (2002) de internetin taraftarlar
icin gesitli mobilizasyon imkanlar1 sundugu konusunda hemfikirdir.
Millward (2012) ise, bu mobilizasyonlarin kuliip yonetimlerine mu-
halefet yapma potansiyellerini Castells’in “ag toplumunda sembolik
sermaye {izerinden iktidar sahibi olma” kavramiyla birlestirmis ve ta-
raftarlarin internet iizerinden organize olduklari toplumsal eylemlerin
futboldaki gii¢ yapilarini degistirme ihtimalinden bahsetmistir.

Meseleyi Millward’1n biraktig1 yerden alirsak, futbol taraftarlarinin
internet tizerinden mobilize olarak kullandiklar1 sembolik iktidarin,
kaynagim kiiltiirel sermayelerinden aldigini sdylemek miimkiindiir.
Bu baglamda, futbol taraftarlig1 alaninda g6zlemlenebilir bir kiiltiirel
sermaye birikimi olup olmadigini incelemek gerekir. Bu, tabii ki kap-
saml1 saha arastirmalar1 gerektirecektir. Bu makalenin amaci, o saha
aragtirmalarina yardimci olabilecek kimi hipotezler saglamaktir. Bu
noktada, iki énemli degisken 6ne ¢ikmaktadir. Bunlardan birincisi,
futboldaki doniisiimiin taraftarlik bigimlerinde kayda deger bir ge-
lisme yaratip yaratmadigidir. Calismamizin buraya kadarki kisminda
futbolun asir1 metalasma siirecinin, 6zellikle kitle iletisim araglarmin
etkisiyle ekonomik sermaye birikimi yarattigini agiklamaya g¢alistik.
Futbolu geleneksel taraftarlik yontemleriyle, yani tiim maglar1 yerinde
izleyerek, takip etmek artik ciddi bir satin alim giicii gerektirmektedir.
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Dabhasi, Tiirkiye’deki Passolig gibi kullanicinin tim kimlik bilgilerini
ele geciren elektronik bilet uygulamalariyla taraftar, dogrudan tiiketici
yerine koyulmakta, ve futbol bir “iirlin” olarak satin alim giiciine gore
konumlandirilmaktadir Yani futbol kapitalizmi, 1990’larda girdigi “en
yiiksek alim giicii olan1 kendine gekme” stratejisini ileri gotiirmiis ve
tiketicilestirdigi kitleye daha ¢ok para harcatmanin ¢esitli yollarini ya-
ratmaya baglamistir. UEFA-FIFA gibi uluslararasi ¢ati kurumlari, iilke
federasyonlari, siyasi-idari kuruluslar (Genglik ve Spor Bakanlig1 ya da
Spor Genel Midiirliigii gibi) kuliipler ve futbol sektdriinde is yapan sir-
ketler (sponsorlar, medya kuruluglari, insaat sirketleri vs.), kendi maddi
¢ikarlari tizerinden futbolu ve futbol taraftarligini dizayn etmektedir.

Burada, son yillarda etkisini giderek arttiran ve tamamen futbolla
baglantili sayilamayacak ikinci degisken devreye girmektedir. Ozellik-
le 1990’larda baslayan asir1 metalasmayla , futbolun miisterisi haline
getirilen kitlenin de dahil oldugu smnif, &zellikle 20001i yillardan itiba-
ren Oonemli bir yarilma yasamaya baslamistir. 1980’lerde yeni tekno-
lojik geligsmelerle beraber kol kuvveti kullanan is¢ilere olan ihtiyacin
azalmastyla beraber, bu sinifi atil sayan ve hem ekonomik hem de siya-
sal olarak gii¢siizlestiren neoliberal politikalar, daha sonraki donemde
ise “beyaz yakalilar” olarak bilinen kitleyi esnek ve belirsiz ¢aligma
kosullarina iterek, “prekarizasyon” (belirsizlesme) siirecini orta sinifin
biiyiik boliimiiniin gercegi haline getirmistir. Bu belirsizlesme, burju-
vaziden koparak proleterlesen yeni bir “alt-orta sinif” yaratmus, artik
deger iiretimi de biiyiik oranda bu sinifin emegi ilizerine kurulmustur.
Ancak, bu yeni simifin kiiltiirel sermaye birikimi egemen siniflar tara-
findan g6z ard1 edilmis, ve Standing (2011)’in de altim1 ¢izdigi gibi,
baslangigta stratejisi olmayan ama giivencesizlik iizerinden dogan
bir tiir sinif bilinci dogmustur. Ozellikle yaratici islerle (reklamcilik,
medya, akademi gibi) ugrasan kiiltiirel sermayesi yiiksek kitlelerde bu
biling, Farro ve Demirhisar (2013)’1n da belirttigi “yaraticiligini iginde
kullanamamaktan kaynakli” yabancilasmanin iizerinden yiikselerek,
ornegini 2013 Gezi Direnisi’nde de gordiigiimiiz, spontane siyasi ey-
lemliliklere (Occupy Wall Street, Indignados, 700 Evro gibi) ve bazi
Bat iilkelerinde (Ispanya gibi) siyasi hareketlere déniismiistiir. Bu ey-
lemliliklerde, yeni kitle iletisim araclarinin kullanimi dikkat ¢ekicidir.
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1970’lerden itibaren futbolda ve hayatin diger alanlarinda yasa-
nan ekonomik temelli doniisiim, son derece carpici bir paralellik arz
etmektedir. Futbol taraftarlar1 kitle iletisim araglarmin da etkisiy-
le doniisiirken, kiiltiirel sermaye de ekonomik sermayeyle beraber
-ama ondan ¢ok daha goriinmez bir sekilde- bu doniisiimiin motoru
olmustur. Bir diger deyisle, futbol taraftarligimin yeni modaliteleri,
yalnizca para degil, ayn1 zamanda yeni araglar1 kullanabilme, tekno-
lojiyi takip edebilme gibi gereksinimleri de ortaya koymustur. Web
2.0 teknolojileriyle beraber kullanicinin igerik yaratir hale gelmesi, bu
stirecte kiiltiirel sermayenin roliinii daha da arttirmis, tipk1 1970’lerin
basinda Liverpool taraftarinin televizyonlara yansiyan tribiin sovlari-
nin taraftarlik bigimlerini degistirmesi gibi, yeni bir norm yaratmustir.
Bu gelismelerle es zamanli olarak kiiltiirel sermaye sahibi orta sinif
mensuplarinin prekarizasyonla beraber burjuvaziden koparak yeni bir
sinif meydana getirmeleri, yeni futbol taraftarligimin tastyicist konu-
mundaki kitlelerin bir politizasyon dalgasinin igine girmelerine ne-
den olmustur. 1980’lerde politik olarak daha etkin ig¢i sinifi futbol
taraftarlarini tribiinden silmeyi amaglayan futbol kapitalizmi, onlarin
yerine gelen kitlenin politize olmaya baslamasiyla, futbol deyimiyle
sOylersek ofsaytta kalmigtir. Bu yeni taraftar kitlesinin kiiltiirel ser-
maye agisindan Onciillerine kiyasla ¢ok daha giiglii olmasi, futbolda
yeni bir sinif ¢eliskisinin keskinlesmekte oldugunu mustular nitelik-
tedir. Futbolun neoliberal politikalar ve devlet-sermaye isbirligiyle
metalastirlldigi Tiirkiye 6rnegine bakarsak, 2013 Gezi Direnisi esna-
sinda daha onceki rekabete dayali taraftarlik kodlarmi kirarak spon-
tane bir bicimde ortaya ¢ikan Istanbul United hareketi, bu hareketin
oncesinde ve sonrasinda spor karsilagmalarinda Tiirkiye’deki rejime
kars1 ylikselen protestolar ve rejimin taraftarlara karsi sermayeyle is-
birligi de yaparak aldig1 despotik 6nlemler, bu ¢eligkinin barindirdigt
siyasal enerjiyi agik¢a ortaya koymaktadir. Tiirkiye’deki orgiitliiliik
geleneginin zayiflig1 ve taraftarligin kuliip milliyet¢iligi tizerine ku-
rulmus olmasi, bu enerjinin topyekiin organize bir harekete doniis-
mesine engel olmaktadir. Ancak 2013 direnislerinde goriilen, baskiya
direnmenin varolussal aciliyet arz ettigi durumlarda taraftar kitleleri,



Oyunun Otesinde | 301

kendi kodlarin1 spontane olarak revize edebilmektedirler. Dolayi-
styla, ileriye yonelik kesin ¢gikarimlara varmak miimkiin degilse de
Tiirkiye’de tiim keskinligiyle yasanan doniistimler, 6nemli kirilmalara
yol acabilecek potansiyeli tasiyor denebilir.
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